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SA0: A HERANCA QUE FALTOU NAS ESCOLAS
DE COMUNICACAO

Buacker Ribeiro Fernandes*

'O tema proposto nos obriga 2 fazer uma reflexio sobre as pri-

iniciativas e/ou primeiros modelos de escolas de comunicagao no

Como se deu sua constituigio, qual a conjuntura politico-social na
principalmente sobre a postura do governo na definigdo das po-
educacionais no campo da comunicacio. Iremos perceber que o
da comunicacio esteve atrelado 2 evolucio do mercado da comu-

através do avanco das tecnologias da informagao e do crescimento
vez maior dos centros urbanos com a concentracio das populagoes

» migravam da zona rural.
Os reflexos das mudangas ocorridas e evolucdes sofridas desde os

sdelos precursores, permeiam 0S atuais cursos de comunicagdo no Bra-
Iremos perceber que poucas mudancas ocorreram para a atualizagao
s curriculos ap6s o periodo da instauracao da democracia, das diretas
nova constituicio, da abertura de mercado para a globalizagdo e da
lidacio do modelo neoliberal. O mercado parece ditar as regras para
ormizacio dos cursos de Comunicagio existentes hoje no Brasil, os
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jovens egressos das faculdades sio cada vez mais itados para traba-
lhar nas grandes empresas, multinacionais, globalizadas, ug)‘anas, éﬁ‘,es—
quecendo os outros campos de atuagio como as esferas governamentais,
organizacdes da sociedade civil e o terceiro setor, entre outros.

Analisando o contexto atual, apesar da insisténcia curricular em
formar técnicos para operarem a comunica¢ao empresarial, e que estd per-
feitamente correto, ndo hd o treinamento suficiente e a experimentagio
adequada no decorrer dos cursos que permita ao aluno conhecer de fato a
realidade do mercado em que ele pretende atuar. Ha uma grande falha tam-
bém quanto ao retorno que as escolas poderiam dar a sociedade, através
dos projetos de extensio do conhecimento, que poderiam proporcionar
aos alunos a tdo sonhada oportunidade de conhecer a realidade mercado-
légica, através de projetos experimentais que poderiam ser desenvolvidos
para as mais diversas organiza¢oes da sociedade.

Das primeiras matrizes até o modelo atual muita coisa mudou.
Estamos vendo surgir a todo o momento novos cursos de Comunicagiao
em escolas privadas, situadas nos grandes centros urbanos e decorrentes
de uma politica liberal que se implantou no Brasil nos dltimos governos.
Contudo, o questionamento que surge refere-se a formacao do aluno, tan-
to do ponto de vista técnico quanto humano. Que profissional estardo
formando as escolas contemporaneas de Comunicagio? Poderia a exten-
sdo universitaria, prevista na Lei de Diretrizes e Bases, através dos seus
mecanismos, ser uma alternativa na formagao e capacitagio do novo pro-
fissional da Comunicagio, promovendo o treinamento técnico e humano
além de proporcionar também um retrato fiel da realidade social em que
vivemos. E o que procurarei mostrar, fazendo uma analise histérica desde
o surgimento dos primeiros cursos até os dias de hoje, passando pelas
matrizes que influenciaram as escolas de comunicagio no Brasil.

A MATRIZ NORTE-AMERICANA NO ENSINO DA COMUNICACAO

Seria dificil iniciar a construgio deste texto sem fazer um retros-
pecto histérico do surgimento dos primeiros cursos de comunicagao, suas
contribui¢ées e influéncias para a formatagio do modelo brasileiro do
ensino da Comunicagio. Sem duavida, o modelo norte-americano foi o que
exerceu forte influéncia pot estar atrelado ao fator econdmico da época. O
ensino de Jornalismo no Brasil; precursor do que viria a se tornar o ensino
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: a, & formacio de especialis-
mﬁm nas radxos € nas tv’s que surgiam.

¢ Carlos Rizzini, em seu livto “O Ensino do Jornalis-
ante estudo sobre o modelo e as escolas de Comunicagiao
a;abordando temas que vido desde a influéncia de Joseph
a insisténcia para a criagdo dos primeiros cursos de jornalismo
iva de capacitar e formar o profissional jornalista at¢ 0 mo-
sidades de Missouri e Columbia.

duas universidades eram as principais referéncias no ensino
agio daquele pais, caracterizando-se pelo formato humanista
bgico dos seus curriculos e também pelo formato mais mar-
e sdoas atividades priticas ou de laboratorio desenvolvidas pelos
A publicagio “didria” de jornais, como por exemplo, o Universi-
man, um vespertino de quatro paginas que era todo produzido
nas da universidade. No Brasil, o curriculo minimo do Curso de
no, segundo diretrizes do Ministério da Educacio, exige somente
" edigdes anuais de jornal-laboratorio.

. “As aulas praticas eram ministradas de maneira a reproduzirem o
jonamento normal de uma redagao (os alunos devem estudar no mes-
nte em que trabalhardo), figurando os professores de diretores
de redagio, e os alunos de redatores, reporteres, subsecretarios e
rios” (RIZZINI, 1953, p. 27). O jornal era destinado aos universi-

também 2 comunidade externa da Universidade, entenda-se aqui a
o da cidade de Columbia.

. 1.0 curso de jornalismo tinha a duragdo de quatro anos e era ne-
o prestar o exame de admissdo para ingressar na universidade e ao
o curso os alunos recebiam o diploma de bacharel em jornalismo. O
stava fundamentado num curriculo de 120 horas, sendo 60 horas
lois anos do colégio (college) com disciplinas de ciéncias e arte e 60
nos dois anos subseqiientes com matérias de jornalismo, onde 30
s eram dedicadas as matérias de jornalismo profissional.

12,0 curso de jornalismo estava totalmente voltado para a capacitagiao
fissional que iria atuar nas empresas de comunicagio, refor¢ando as
cas neoliberais no inicio dos anos 50. Uma pesquisa realizada pela uni-
de de Columbia apontava que aproximadamente 78% dos seus alunos
avam nos jornais no término do curso e que, ja naquela época, 50%
ofissionais da imprensa teriam o diploma das escolas profissionais.
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nao tem paralelo: é a mais opulenta, a mais informativa, a mais flustrada, a
mais célebre, a melhor equipada, 2 melhor imprensa e a melhor distribuida
no universo” (1953, p. 40). Todos os adjetivos apresentados mostram que
para o sucesso da imprensa nio bastava somente produzir noticia com
boa qualidade, era fundamental deter os equipamentos adequados e as
estratégias para “alavancar” o negocio. Ou seja, o jornalismo era um ne-
gocio como outro qualquer, uma industria, somada a outras tantas, onde
os profissionais formados nas escolas técnicas atendiam a uma demanda
especifica que era a necessidade de mio de obra especializada para garantir
a lucratividade na luta com a concorréncia,

AS MATRIZES BRASILEIRAS

No final dos anos 40 e inicio dos anos 50, concomitantemente
as experiéncias norte-americanas, comecam a se formar no Brasil os pri-
meiros cursos de Comunicagio. Neste periodo, o crescimento industrial e
populacional trazia para os grandes centros uma enorme massa populacio-
nal. A imprensa estava em plena atividade e necessitava de um profissional
mais capacitado para operar seus jornais e equipamentos. Durante muito
tempo os cursos superiores foram destinados 2 formagio do jornalista.
Foi nesse periodo que surgiram os primeiros cursos de jornalismo nas
universidades brasileiras com o objetivo de formar téenicos qualificados
para atuarem na industria da comunicacio a qual se inseria num mercado
competitivo em formacio.

Anteriormente a esse petiodo ocorreram algumas tentativas frus-
tradas de criagdo das primeiras escolas de jornalismo, como por exemplo,
a escola da ABI — Associacio Brasileira de Imprensa, que num congresso
realizado em 1918 pretendeu criar sua Escola de jornalismo, idéia que nio
chegou e se concretizar, F importante salientar neste momento histérico
a pressao e o lobby exercidos pelas entidades classistas existentes como a
ABI e a APISP — Associacio dos Proﬁssiongis;detlnq)msa de Sao Paulo,
que lideraram junto com os académicos a defesa da criagio dos cursos
superiores de jornalismo, 81 @ 2

Uma das primeiras expenéncml,fqgwp de jornalismo criado
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: 2 na Universiddde do Distrito Federal (Rio
O cutso- tinha 'um perfil mais humanista, preocupado com
, éticindo profissional visando “o equilibrio que deve existir
nidncias da pura técnica jornalistica e o ponto de vista do
uredos interesses profundos da sociedade”. (MARQUES DE
1974, p:17). No meu entendimento seria esta matriz que deveria
necer institucionalizada no Brasil e que garantiria a democratizagio
sfiicaciio. A formacio do jornalista, com esta perspectiva, ctiaria
dios mais criticos e mais voltados para os interesses da sociedade ao
awés de preparar profissionais para trabalharem nas industrias de Comu-
cagiio que pertenciam is elites da sociedade.

..\ © ensino de jornalismo foi criado oficialmente no Brasil em 1943.
intretanto, partiu da iniciativa de Casper Libero, proprietario do grupo
zeta”, a criacio de um curso com o objetivo claro de formar pro-
ais para a industria paulista de Comunicagio. A Faculdade de Jor-
o Casper Libero foi fundada em 1947, inicialmente vinculada a Fa-
uldade de Filosofia, Ciéncias e Letra da PUC de Sio Paulo. Inspirada no
wodelo norte americano possibilitava a realizagdo de atividades praticas
as oficinas da “A Gazeta”, atividade muito dificil nas instituigoes oficiais,
tinha sob a responsabilidade dos seus estudantes a elaboragdo do
io “A Imprensa”. Outro fator relevante que marcou esta experién-
ja pedagdgica foi a contribuicio da Universidade Pro-Deo, de Roma, no
hsino das matérias tedricas.

-+ Em 1948, o curso de jornalismo da Faculdade Nacional de Fi-
sofia (Universidade do Brasil) surge com um predominio das matérias
alturais sobre as priticas. O curso funcionou com enorme precariedade e
'« mais diversas caréncias: auséncia de livros técnicos na biblioteca, ausén-
sia-de departamento préprio, professores com salirios mais baixos, entre
outras dificuldades. As mudangas s6 ocorreriam a partir de 1967, quase 20
inos depois, com a reforma universitaria que criou a Universidade Federal
Rio de Janeiro e a instituicdo da Escola de Comunicagao. Apesar das
mudancas, a realidade nio se alterou, com a escassez de recursos, a falta
de equipamentos e caréncia do fator humano para o ensino, ficou dificil o
cumprimento das atividades praticas.

3 A Universidade Catélica de Pernambuco também contribuiu para
formacio do modelo brasileiro ao criar também seu curso de jornalismo
& sob a direcio de Luis Belttio, entdo um profissional conceituado e es-
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tudioso do fenémeno jornalistico. Sabedor dos problemas no ensino-de
jornalismo, ele propés uma autonomia 2 unidade de ensino e uma meto-
dologia que proporcionasse uma comprovagao das teorias e contraponto
a realidade pratica, estimulou os projetos de pesquisa “que retiravam os
alunos &pmdﬁhmﬁsma das aulas expositivas e punha-os em
idade dindmica, seja nas proprias empresas, seja nas
s, identificando a recepgio das noticias e seus
fARQUES DE MELO, 1974, p. 42). O éxito
Luis Beltrio ao CIESPAL, recém fundado pela
: X “sobre @ nova metodologia empregada. A partir
dessa visita, retomando a UCP, criou um instituto (INCIFORM) que se
constituiu como a primeira iniciativa universitaria brasileira aos problemas
da comunicagio em termos mais amplos € ndo s6 a0 jornalismo.

Outro modelo bem ousado e revolucionirio foi proposto pela
Universidade de Brasilia ao projetar a instalagdo de uma “Faculdade de
Comunicagio de Massa”, mantendo o modelo das escolas de jornalismo
e propondo a criagio da escola de TV, ridio e cinema e a escola de publi-
cidade e propaganda. A orientagio pedagogica era voltada para o treina-
mento de especialistas nas atividades basicas dos meios de comunicagio
de massa. O projeto que contava com a diregao de Pompeu de Souza,
renomado jornalista, foi interrompido devido a uma crise que se instalou
na UNB em 1964 e foi retomado postetiormente por Luis Beltrio que
manteve a orientacdo anterior, introduzindo algumas alteragées, como o
curso de Relagdes Publicas. Tratava-se, portanto de um modelo iinico com
o proposito de ensinar aos futuros profissionais de Comunicagio as técni-
cas concernentes 20s veiculos e instrumentos de comunicagio que se in-
ter-relacionam com as massas, como por exemplo, jornais, revistas, radio,
televisido, agéncias de comunicagio, agéncias pubhc:dade e propaganda,
cinema e outros.

Depois do modelo arrojado da UNB, a‘iniciativa-da USP em criar
a Escola de Comunicagoes Culturais representon um grande avango por
convergir das propostas de Brasilia e proporcionar aos alunos e professores
a prética intensiva nas respectivas areas de especializagdo. Projetou-se, nacio-
nal e internacionalmente, como a principal escola'emhmosso continente € em
1970, foi ampliada e renomeada como Escela'de Cornunicacio e Artes pas-
sando a oferecer 10 cursos ao todo e tornando-se-referfrcia-para as demais
instituigbes de ensino do pais na criagio de suas éscolas de Comunicagio.
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o it b re e o pmpno CIESPAL e
mmos. m creio que, estas experiéncias aqui relatadas,
s para o entendimento do padrio adotado pelas nossas
nicacio, sobre as quais percebemos que as principais al-
m no campo das tecnologias, com o surgimento da rede
internet e 0 avango das novas tecnologias da informagio e as
dias. Pouco se fez, ou ocorreu, no campo humanistico, na forma-
: no aperfeicoamento do futuro comunicador, que deveria se confun-
m o de cidaddo, para garantir que a informacio e as técnicas de co-
ciio fossem revertidas em beneficio de toda a sociedade, em defesa
itos humanos e para o bem estar social. Irei, portanto, considerar
30 'da extensdo universitiria como uma atividade que preencheria a
‘esquecxda nos modelos anteriores e que poderia proporcionar a0s
anites de Comunicacio uma visdo mais abrangente da realidade social

nacio dos valores éticos e morais da profissio.

eNsAO UNIVERSITARIA NAS EscorLAs DE COMUNICAGAO

~ Para um entendimento melhor sobre o que vém a ser programas
ojetos de extensdo e mais especificamente para a clareza do signifi-
da palavra extensio, cito Paulo Freire, que fez uma analise semantica
rmo e define que “a agio de extensdo se dd no dominio do humano
do natural, o que equivale dizer que a extensio dos conhecimentos
as técnicas se faz aos homens para que possam transformar melhor o
undo em que estio” (1992, p. 20). O aparecimento € 0 desenvolvimento
 extensio universitiria, no Brasil, se deu através de duas vertentes que,
do o professor Roberto M. Gurgel, sdo: “as universidades populares
© modelo de extensio norte-americano” (1986, p. 31).

A universidade livre de Sdo Paulo, surgida em 1912, se caracte-
‘por ser a primeira experiéncia de extensdo universitiria diretamente
onada a uma institui¢do de educagio superior surgida no pais. Esta
teristica a diferenciava das demais experiéncias existentes na época.
emos citar, também, os trabalhos desenvolvidos pela universidade po-
do Maranhio e Rio de Janeiro. O episédio que marcou o surgimento
universidades livres no Brasil logo ap6s a proclamagio da republica,
a promulgacio da Lei Orginica do Ensino Superior e Fundamental,
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que institui o ensino livre, dando autonomia diditica e administrativa as
instituicdes, ficando as mesmas isentas de qualquer fiscalizagio por parte
dos o6rgios federais.

E oportuno abrirmos um paréntese, para citarmos a “autonomia”
como um dos pontos mais polémicos na reforma da educagio superior
proposta pelo atual governo. Na verdade este item previsto no anteprojeto
de lei vem causando um grande desconforto politico entre o governo, que
defende o controle para a melhotia da qualidade na educagio, e as organi-
zacoes e institui¢des privadas que defendem um projeto sem preconceitos,
que contemple os esforgos do setor publico e privado para a democratiza-
¢do do acesso a educagio superiof.

Essa divergéncia esta explicitada nas palavras do presidente do
SEMESP e membro do Férum Nacional da Livre Iniciativa na Educacio,
Hermes Figueiredo:

[...] é indispensavel o respeito 4 autonomia que a legislagao vigente garante sem a
interferéncia inconstitucional e abusiva do MEC, na liberdade de gestao académi-
ca, administrativa e financeira de institui¢bes privadas..

Na opinido do ministro da educacio, Tarso Genro, “a educagio ¢
um bem publico e a fungio educacional é uma fungio delcgada mesmo
que seja prestada por entes ndo estatais ou por entes pnvados A propria
busca do lucro deve estar subordinada 3 compteensio da educagao como
bem publico”. Como podemos perceber a questao da autonorma depois
de quase um século, volta a ser pauta de dismgsé‘e*s eﬁtrc o podcr publico
e o setor ptivado. Ol

Mas o que essa autonomia propbtﬁc;ﬂ‘b‘u ﬁs ‘escolas de educagio
superior além da autonomia didatica € ac n vas. Qual era a parti-
cipagdo das escolas e como mterfcﬁafﬁ) na lade? No depoimento
de Luis Antonio Cunha, “a universid Sio Paulo promovia
cursos sobre Os assuntos mais V: ' s a todos os que

S irmar entio que
. extensio, temos que
tuicio de ensino
comunidades, da

considerar, necessariamente, a
tem e na liberdade que pbs‘s‘tﬁ

s ‘comunidades,

Quando nos refert:
mentadas. Mas

podemos pensar nas difere: i




das e que serio consideradas atividades
' Gurgel cita; s “cursos de extensio”,
a formulacio extensionista'do pais € ainda a mais conhe-
2 nacionalmente. Aproveita para fazer uma critica, na qual
cursos estdo “desligados do todo académico, na maioria
talmente assistematicos e que nao despertam nenhum interes-
sulagdes de um modo geral”.
- Um fatoimportante, que veio somar-se ao surgimento das escolas
ou livres, foi o Manifesto de Cordoba, ocorrido na Argentina
. Umamanifestacio estudantil que questionava o modelo tradicio-
escolas latino americanas e exigia um outro papel das instituigoes
abate ao imperialismo e as ditaduras. “A extensio universitaria, no
mento de Coérdoba, € vista como objetivadora do fortalecimento da
idade, pela projecio da cultura universitaria ao povo e pela maior
pagdo com os problemas nacionais. A extensio propiciaria, portan-
uma proje¢ao do trabalho social da universidade a0 meio e sua insergao
uma dimensio mais ampla” (GURGEL, 1986, p. 36).
No inicio dos anos 60, surgem experiéncias inovadoras no relacio-
amento entre a universidade e a sociedade. A maioria delas se caracteri-
am pela atuacio local e regional, tendo o viés cultural como proposta
4o nas comunidades. Foi o caso do Centro Popular de Cultura
g tinha como base o teatro de rua formado por grupos artisticos efeti-
mente favoriveis as classes subalternas, o Servico de Extensio Cultural
‘Universidade Federal de Pernambuco, ligado ao Movimento de Cultura
ppular, 6rgio da prefeitura de Recife, com o objetivo de conscientizar as
sas atraves da alfabetizacio de adultos e da educacio de base.

Outra experiéncia que marca a historia da extensido universitaria
is e principalmente no campo da comunicagio se da na Universidade
6lica de Pernambuco, com o professor Luiz Beltrio, que identifica uma
popular de comunicagido em articulagdo com os meios convencionais
sao de informacdes. Segundo o professor Marques de Melo, “a
cimagdo dos estudantes de comunicagio com setores da populagao
: adora permitiu-lhes, de um lado, um aprendizado pritico do jorna-
SMo em situagdo viva, porque sintonizado com o publico real, e de outro
do, um conhecimento da vida cotidiana na periferia” (1991, p. 47). Esse
io vai marcar de vez a atuagao das escolas de comunicagio nas comuni-
onde estdo presentes, com a participacdo de alunos e professores no
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ir'de 1968, a extensdo passou a compor de mode efetivo o
discurso governamental, contando com meios para a operacionalizagio de
acoes da universidade em relagio a comunidade. O modelo extensionis-
ta americano, associado a idéia de extensido como prestagio de setvigos,
também influenciou algumas escolas brasileiras. Entenderemos extensio
“em funcdo do desenvolvimento de comunidades, da realizagao de cur-
sos e conferencias de carater variado, cursos por correspondéncia, cursos
noturnos, curso para preparagao de professores, entre outras atividades”.
(GURGEL, 1986, p. 62). O professor Gurgel também cita a chegada ao
Brasil de Rudolph Atcon, que posteriormente ctiaria 0 CRUB — Conselho
de Reitores das Universidades Brasileiras, e que daria a extensio uma fun-
¢do de destaque. Segundo Atcon, “a extensao caberia o papel de promover
contatos estreitos com a comunidade, para servir as suas instituigoes espi-
rituais, sociais, artisticas, economicas, cientificas e industriais”.

jorn: 1",\.;“ 5
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A constru¢ao do modelo dos cursos de Comunicaciao no Brasil,
nas experiéncias que se seguiram no decorrer do tempo e que apontaram
para o modelo “ideal” que pretendia contemplar tanto 0s pressupostos
tedricos, por meio das teorias humanistas que proporcionariam ao futuro
profissional um entendimento maior sobre o papel da comunicagio e sua
interferéncia social, quanto os pressupostos praticos que procuraram aten-
der a uma demanda mercadoldgica, capacitando os alunos para operarem
as “maquinas” tecnolégicas. Este foi o modelo herdado pelos atuais cur-
sos de Comunicagao, com a tendéncia forte de preparar profissionais para
serem absorvidos pelo mercado de trabalho. Mas ha questoes precisam ser
respondidas: '

a) O mercado absorve de fato todo o contingente anual de novos
comunicadores? e;
b) Eles estao preparados para o desafio que sera apresentado?

Definiria o mercado da comunicagio em 4 campos. O primeiro,
constituido pelo universo dos meios de comunicacio responsaveis por




wisdo, radio, internet € 2 midia

avés TSOS. s, 0 segundo estabelecido pela
seria 0 campo de atuagao nas organizagoes

volvendo todas as estratégias de comunicagio institucional
promovendo a imagem das empresas, a EXpOSICa0 dos
eiservicos que garantiriam a sobrevivencia e a sustentabilidade
concorréncia de mercado, o terceiro seria constituido pelo cam-
rnamental, onde o futuro profissional desenvolveria suas habilida-
horando para a construgao e implantagdo das politicas publicas de
e a ética e a democracia formariam o componente maior

40 ond
e 0 quarto o0 campo nio-governamental, constituido pelas or-

com finalidade publica, ou seja, que pertencam a sociedade
. tenham como objetivo desenvolver agoes que contribuam com
minuicio das diferengas sociais.
. Quando percebemos o mercado de trabalho como foi sugerido,
os fazer uma outra reflexdo: que a responsabilidade do futuro co-
dor social é muito grande, seja em relagdo as cobrangas de resul-
o, a0 compromisso social, a responsabilidade na transmissao da infor-
5. e tantos outros valores éticos € morais pertinentes a profissao.
'j:; o pensamos em se realmente o mercado absorve o contingente
oressos dos cursos de Comunicagdo, pensamos também se realmente
estio capacitados para a missao que os espera e, automaticamente, 02
imentagio que eles tiveram 20 longo dos atuals quatro anos de curso.
seria também papel da extensio universititia garantir a experimenta-
4tica, onde os futuros profissionais poderiam desenvolver projetos €
ymas junto as comunidades e organizagdes a0 MESMO tempo em que
enciariam no relacionamento constante 2 realidade tanto a de mercado
no a social. Estas sdo as maiores preocupagoes quando se apresenta a
tao sobre a extensdo nas escolas de Comunicagio.
.. Com base nos conceitos de extensdo apresentados, fago aqui uma
fexio sobre o cenario atual onde estio inseridas as escolas de Comunica-
0 € 20 MESMO tempo um questionamento a respeito do papel das escolas
rmagdo dos futuros profissionais de comunicacdo, As escolas de Co-
cacio se relacionam com as comunidades onde atuam? Desenvolvem
m tipo de projeto ou programa com o objetivo de buscar 0 desenvol-
everiam retribuir a sociedade o conheci-
fessores, contribuindo assim para a

iento sustentivel? As escolas d
nento desenvolvido por alunos e pro
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‘melhortia daqualidade de vida, além de cumprir apenas 2 funcio principal

que é formar e capacitar profissionais para o mercado de trabalho.

O conceito de “responsabilidade social” vem sendo usado por al-
gumas instituicoes de ensino superior — IES, como referéncia as acoes
sociais que desenvolvem junto as suas comunidades. Esse mesmo concei-
to foi usado pelo coordenador de operagoes do Projeto Rondon, general
Gilberto Barbosa, para descrever os objetivos para o relancamento do
programas em 2004:

[...] desenvolver no estudante universitario o sentimento de responsabilidade social
e patriotismo; conhecer as particularidades e diversidades da realidade brasileira;
diagnosticar os problemas e necessidades das comunidades selecionadas; facilitar
o desenvolvimento de solugdes locais ou regionais desses problemas; contribuir
para o intercimbio entre institui¢des de ensino, governos locais e comunidades.

Percebemos que este conceito foi adotado no discurso empresa-
rial, e serve para definir aquelas empresas que, além da produgio e do
lucro, também se preocupam com o desenvolvimento social dos seus fun-
cionirios e da comunidade onde estio presentes. E mais um componente
estratégico na comunicagio empresatial com o objetivo de agregar valor a
imagem da empresa do que um compromisso de longo prazo para melho-
rar a qualidade de vida das pessoas que sdo atendidas pelos projetos que
desenvolvem.

Por que nio adotar o conceito de extensiao baseado na inserciao
das escolas de ensino superior na sociedade por meio da prestagio de
servigos as comunidades carentes, estimulando a participagio dos alunos
e professores com o objetivo de contribuir para o desenvolvimento social
e humano, bem como a participagio e inser¢ao da comunidade nas ativida-
des desenvolvidas pelas instituicoes de ensino? Nesta relacdo de troca, as
escolas de Comunicagdo poderio realizar uma reflexdo permanente sobre
o seu papel na sociedade e contribuir para a melhor formagio humanistica
e técnica dos futuros profissionais de comunicagio.

E importante ressaltar que a Lei de Diretrizes e Bases da educagio —.DB
—no item VI e VII do artigo 43, cita que a educagio supetior tem por finalidade:

* estimular o conhecimento dos problemas do mundo presente, em particular os
nacionais e regionais, prestar servigos especializados a comunidade e estabelecer
com esta uma relagio de reciprocidade;

* promover a extensao, aberta a participagdo da populacio, visando 2 difusido das



Empesqmsa ndio teve ums cia tal para determinar exata-
is escolas vém a:mpnndo o seu papel, mas persiste a certeza de
ensdo universitiria poderia moldar a matriz do ensino nas esco-
omunicacio das proximas décadas. No mundo atual, globalizado,
s diferencas socioecondmicas sio cada vez maiores a comunicagao
z cada vez mais presente, nio em nimero ou em qualidade técnica,
1 qualidade humana. A formagio humana do futuro profissional de
vicaciio deveria se tornar prioridade em contraponto, a0 que existe
4 énfase somente na formagio e capacitagio técnica. Como garantir
anca do modelo atual da comunicagao no mundo se nio preparar-
. os futuros comunicadores apresentado a eles a realidade social em
os. Neste sentido, as escolas tém uma grande responsabilidade e
de extensio proporcionariam além da experimenta¢io uma opor-
de Gnica de insercdo na vida real e de retribui¢io social do aprendi-
» adquirido em sala de aula.
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